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PENGGUNA MEDIA SOSIAL & SMARTPHONE 
DI INDONESIA 



INDIKATOR PENGGUNA INTERNET & 
SOSMED 



LANDSKAP SOSIAL MEDIA 



MANA YANG SERING DIGUNAKAN? 





Facebook dan Twitter 

Facebook	
  adalah	
  jejaring	
  sosial	
  yang	
  
fiturnya	
  lebih	
  lengkap	
  dari	
  jejaring	
  sosial	
  
lainnya.	
  Berisi	
  kolom	
  apa	
  yang	
  ingin	
  
disampaikan,	
  upload	
  foto	
  bisa	
  lebih	
  dari	
  
satu,	
  notes.	
  Dan	
  pergerakannya	
  lebih	
  
lambat.	
  	
  

Jejaring	
  sosial	
  yang	
  
memungkinkan	
  penggunanya	
  
untuk	
  mengirim	
  dan	
  membaca	
  
pesan	
  berbasis	
  teks	
  hingga	
  
140	
  karakter,	
  yang	
  dikenal	
  
dengan	
  sebutan	
  kicauan	
  

(tweet).	
  Twi@er	
  didirikan	
  pada	
  
bulan	
  Maret	
  2006	
  oleh	
  

Jack	
  Dorsey.	
  



Jenis Facebook Fan Page 

FanPages	
  Facebook	
  :	
  
Jenis	
  FB	
  yang	
  

diperuntukan	
  bagi	
  
sebuah	
  perusahaan,	
  
organisasi,	
  lembaga,	
  

pemilik	
  usaha,	
  
bahkan	
  ar@s	
  sebagai	
  

sarana	
  untuk	
  
beriklan,	
  

berpromosi,	
  atau	
  
berkampanye.	
  	
  



Jenis Facebook Group 

Grup	
  Facebook:	
  Forum	
  
bagi	
  sekumpulan	
  
orang/komunitas	
  yang	
  
memiliki	
  kesamaan	
  
minat	
  atau	
  hobi.	
  
Sistemnya	
  
keanggotaan.	
  Admin	
  
dan	
  anggota	
  bisa	
  
mempos@ng	
  status	
  dan	
  
foto.	
  Karena	
  semua	
  
anggota	
  bisa	
  
mengupdate	
  status	
  dan	
  
mengupload	
  foto	
  guna	
  
membangun	
  disukusi.	
  
	
  	
  	
  



Twitter 



Twitter 

•  Mikro blogging, 140 karakter, sederhana dan  
mudah  mengirimkannya 

•  Fleksibel, karena semua smartphone saat ini 
telah menyediakan aplikasinya 

•  Hot news, karena update tweet kita langsung 
masuk ke seluruh pemakai twitter 

•  Tanpa batas, karena bisa melihat tweet orang 
lain tanpa harus berteman 

•  Interaktif 
•  Terukur  



INSTAGRAM 

•  Kampanye promosi kreatif karena 
menonjolkan visual 

•  Digunakan lebih dari 200 juta pengguna 
aktif setiap bulan 

•  Rata-rata posting 60 juta foto per hari  
•  Efektif karena bentuknya visual (90% 

informasi yang dikirim lewat konten visual 
diproses 60 ribu kali lebih cepat dari teks) 

•  Auto share ke Facebook, Twitter, Flickr 
dan Tumblr 

•  Interaktif terutama kepada user melalui 
comment 



INSTAGRAM 



YOUTUBE 

•  didirikan pada Februari 2005, YouTube 
memungkinkan miliaran orang 
menemukan, menonton dan berbagi 
video.  

•  Iklan gratis 
•  Membagi tutotrial, kampanye dll 
•  Share ke FB, twitter dll 
•  bulan Mei tahun 2006 YouTube memiliki 

pangsa pasar sebesar 43 persen. Pada 
9 Oktober 2006 diumumkan bahwa 
YouTube telah dibeli Google dengan 
harga US$ 1,65 miliar. 





Manakah Sosial Media Pilihan dan Favoritmu? 



TERIMA KASIH 


