
MEMULAI KAMPANYE 



Tentukan	
  tujuan	
  

Tentukan	
  audience	
  

Tentukan	
  	
  
pla/orm	
  

Mengkreasi	
  kontent	
  implementasi	
  

Treking	
  &	
  
mengukur	
  progres	
  

menyesuaika
n	
  



Tujuan BerKampanye Sosmed 
 untuk non-Profit 



Menentukan platform dan pesan 





Target Sasaran 



•  Lihat build of community 



•  Strategi lengkap di pdf 



Konsep Pengelolaan Sosial Media 

PERSIAPAN	
  

• Editorial	
  board	
  
mee@ng	
  
• Jadwal	
  upda@ng	
  
Sosial	
  Media	
  

TWITTER	
  

• Daily	
  update	
  	
  	
  
• Live	
  event	
  	
  
• TwiGerTema@k	
  	
  
• Kultwit	
  (Kuliah	
  
TwiGer	
  
• Games/Kuis-­‐	
  
• Link	
  update	
  	
  dari	
  
website	
  

FACEBOOK	
  

• 	
  DAILY	
  Update	
  
• Agenda	
  kegiatan	
  
• Live	
  Event	
  
• Tanggal/momen	
  
pen@ng	
  kebencanaan	
  
• 	
  Tema@k	
  	
  FB	
  
• 	
  Games/Kuis	
  
• Link	
  updat	
  e	
  dari	
  
website	
  

MONITORING	
  &	
  
LAPORAN	
  

• Membalas	
  feedback	
  
pada	
  notofica@on	
  
(twiGer)	
  dan	
  
komentar	
  di	
  sosmed.	
  
• Membuat	
  analisa	
  
perkembangan	
  di	
  
twiGer	
  dan	
  FB	
  
• Membuat	
  laporan	
  
perkembangan	
  sosial	
  
media	
  



Jam Orang Membuka Sosmed 

•  Pkl 06.00 : Membuka hanya lihat update tanpa 
berkeinginan berkomentar dan merespon 

•  Pkl 07:00-08.00 : Orang ada di jalan bus dan kereta 
pasti tengah melihat sosmed dan aktif update 

•  Pkl 11.00 – 13.00 : Orang makan siang dan ada waktu 
senggang sedikit. 

•  Pkl 16.00-19.00 : Peak Time 
•  Pkl 20.00-22.00 : Harus lihat acara yang lagi trend di tv, 

bola, debat capres.  



TERIMA KASIH 


